
收稿日期: 2014 － 10 － 15 修回日期: 2015 － 04 － 01

基金项目:国家社科基金重大项目( 13＆ZD024) ;国家社科基金重点项目( 11AJL008 ) ; 国家自然科学基金项目( 71173243，71473276 ) ;

湖南省社科基金重点项目( 14ZDB16) ;湖南省教育厅项目( 12A012) ;国家软科学项目( 2014GXS4D136)

作者简介:熊勇清( 1966 － ) ，男，江西临川人，博士，教授，博士生导师，研究方向:新兴产业、战略管理。

战略性新兴产业市场需求的培育方向:

国际市场抑或国内市场
———基于“现实环境”与“实际贡献”双视角分析

熊勇清，李 鑫，黄健柏，贺正楚
( 中南大学 商学院，湖南 长沙 410083)

摘 要:战略性新兴产业市场需求的培育方向是亟待学界和业界破解的现实难题，现有的国内外市场需求分析

评价理论与方法是建立在传统产业分析基础上，不应该简单地移植到对战略性新兴产业的分析中。论文提出了

基于“现实环境”与“实际贡献”双视角的国内外需求分析评价框架，并以光伏产业为例开展了实证研究。“现实

环境”视角的分析表明，我国战略性新兴产业目前面临着国际市场的“两种阻击”和国内市场的“两个背离”，具

有明显的异质性;“实际贡献”视角的分析表明，国内市场对战略性新兴产业发展的影响存在滞后期，初期拉动

作用不明显但长期贡献大于国际市场;国际市场具有较高的不可控性和风险性，对产业发展的影响敏感且持续

时间长。我国战略性新兴产业现阶段要以国内市场为重点，由“外需拉动”转为“内需拉动”十分必要并且切实

可行，这是基于我国战略性新兴产业“现实环境”与“实际贡献”两方面因素的务实性选择。
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The Direction of Market Demand Cultivation for Strategic Emerging Industries:
International Market or Domestic Market? An Analysis from both
“Ｒealistic Environment”and“Actual Contribution”Perspectives

XIONG Yong-qing，LI Xin，HUANG Jian-bai，HE Zheng-chu
( School of Business，Central South University，Changsha 410083，China)

Abstract: The direction of the Strategic Emerging Industry market demand cultivation is a realistic conundrum in

academia and industry． The existing theory and method of domestic and international market demand analysis，which is

based on the traditional industry analysis，should not be simply transplanted to the strategic emerging industries analysis．

Based on “realistic environment” and “actual contribution double perspectives， this paper presents an analysis

framework of domestic and international market demand ． Then，taking the photovoltaic industry as a case study，the

paper did an empirical research． From the analysis of“Ｒealistic Environment”perspectives，China strategic emerging

industries has significant heterogeneity，and it is experiencing“two kinds of ambushes”from international market and
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“two deviations”in domestic market． Analysis of“Actual Contribution”indicates that there is a certain lag in the

influence of the domestic market to strategic emerging industries． Although the initial pulling function of domestic market

is not obvious，in the long run domestic market contribute more than international market． International market is

uncontrollable and risky，its effects is sensitive and may lasts for a long time． Based on“realistic environment”and

“actual contribution”dual factors，at this stage ，it is necessary and feasible for China strategic emerging industries to

focus on domestic market and pay more attention on domestic demand-led．

Key words: Strategic emerging industries; international market; domestic market; realistic environment; actual contribution

一、问题提出
培育和发展战略性新兴产业是建设我国现代

产业体系的重要内容之一。战略性新兴产业的成
长和发展是由技术供给和市场需求双因素共同推

动的结果，市场需求对于技术创新有着预示和指

引作用，在新兴产业的培育过程中发挥着关键性

的作用。国内外大量理论和实践都表明，需求动
因不仅是诱导发达国家所主导的全球价值链分工

体系的内在原因，而且是决定一国( 地区) 产业升

级动力的关键内生要素［1-3］。市场需求包括“内需
( 国内市场) ”和“外需( 国际市场) ”两个方面，在
世界经济一体化的今天，新兴产业需要融入全球

价值链、积极培育“国际市场”并参与全球竞争，这
是战略性新兴产业发展的总体趋势。我国的一些
新兴产业( 如光伏产业) 也是通过国际市场的“外
需拉动”在较短的时间内实现产能及规模的快速
扩张的。然而 2011 年欧美实施“双反”以来，我国
光伏产业瞬间进入“寒冬”，90%以上的光伏企业
都陷入了危机。鉴于新兴产业( 如光伏产业) 发展
过程中的深刻教训，学界和业界提出要将战略性

新兴产业市场需求培育的重点转向国内市场，通

过“内需拉动”促进战略性新兴产业的稳健发展。
然而国际市场与国内市场孰轻孰重，由“外需拉
动”转为“内需拉动”是否可以成为有效规避国际
市场风险一剂良方? 国际市场对于新兴产业的市

场贡献率能否在一定时期内由国内市场贡献率来

填补? 亟待理论界给出可靠的事实依据。
理论界针对战略性新兴产业市场培育的研究

并不多见，已有“战略性新兴产业”的研究主要聚
焦于“技术创新”［4-5］、“产业规划”［6-7］、“选择评
价”［8］等问题，鲜有学者针对战略性新兴产业内需
( 国内市场) 与外需( 国际市场) 的关系问题开展深

入研究。已有“本地市场效应”研究也基本上是建

立在对传统产业分析的基础上，如克鲁格曼的研

究发现“对某种产品拥有更多消费者的国家将是
此种产业的贸易剩余者”［9］。Davis 和 Weinstein
指出，本土的超常需求会引起大规模生产和高效

率［10］。冯伟研究发现，劳动密集型和资本密集型
行业的本土市场规模对于产业创新存在显著的拉

动作用［11］。邱斌认为，必须依赖本土市场和自主
性的技术创新以改善我国在全球分工中的地

位［12］。然而，战略性新兴产业不完全等同于传统
产业，“本地市场效应”是否在战略性新兴产业同
样存在? 现有的研究并没有给出很好的回答。
针对上述问题，本研究拟从我国战略性新兴

产业培育“现实环境”的异质性以及国内外需求市
场“实际贡献”双维视角同时切入，在构建国内外
市场需求分析评价框架的基础上，对战略性新兴

产业国内外市场需求的“现实环境”和“实际贡献”
进行分析评价，从市场需求培育的角度来考察战

略性新兴产业的发展与“内需”和“外需”的关系，
并基于格兰杰因果检验和脉冲响应函数等分析方

法考察它们之间的动态冲击反应，以准确刻画国

内外市场需求与我国战略性新兴产业发展之间的

相互动态作用原理，为我国战略性新兴产业市场

需求培育的方向与路径提供决策参考。
二、战略性新兴产业国内外需求的分析框架
( 一) 已有分析方法及适用性

研究分析我国战略性新兴产业国际市场与国

内市场孰轻孰重，首先需要选择一个合理的分析

评价框架。理论界关于国内外市场需求的分析主
要有“竞争优势理论”、“本土市场效应理论”和
“价值链理论”等理论方法。波特的“竞争优势理
论”( Theory of Competitive Advantage) 将需求情况
列为本国国际竞争优势的四种决定性因素之一。
该理论认为需求情况是通过两条途径来影响国家
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竞争优势的，一是各国需求状况的时间差，二是各

国需求结构的规模差。如果一国的需求规模大，
就会给该商品的生产带来规模经济的好处，使商

品生产成本降低，竞争力提高。“本土市场效应”
( Home Market Effect) 最早由克鲁格曼提出，该理
论认为，在一个存在规模报酬递增和贸易成本的

世界中，那些拥有相对较大国内市场需求的国家

会产生大规模生产和高效率，本地市场效应更能

决定一国区域间的生产结构和产业布局［9］，“本土
市场效应”被广泛应用于国内外需求与产业发展
关系的研究。“价值链理论”( Value Chain Theory)
由波特首次提出，该理论认为只有某些特定的价

值活动才能真正创造价值。近些年，很多学者以
“竞争优势理论”为基础，从价值链的角度分析国
内外需求的作用。需求因素与全球价值链的内在
互动关系被认为是研究发展中国家在现实的国际

贸易与全球价值链分工格局下长足发展的关键

点［13］，企业选择全球价值链还是国内价值链非常

重要［14］。也有学者结合我国国情分析了以国际市
场需求为基础的“出口导向”阻碍我国攀升全球价
值链的内在原因［15］。
“竞争优势理论”、“本土市场效应理论”和

“价值链理论”作为产业分析的一般方法，对于我
们开展战略性新兴产业国内外需求分析具有很好

的指导意义，但是这些理论分析法主要是建立在

对传统产业的分析基础上的，战略性新兴产业具

有不同于传统产业的诸多新特征，已有的这些分

析方法不应该简单移植到对战略性新兴产业的分

析中。此外，战略性新兴产业是基于我国国情所
提出的独特性概念，具有鲜明的“中国”情境性，作
为崛起中的发展中国家，中国面临着更多来自于

工业发达国家的挑战，同时“大国大市场”也决定
了我国新兴产业的市场结构将表现出更多的异质

性，已有的分析评价方法并没有很好地考虑中国

情境的特殊性。
( 二) “双视角”分析评价框架的构思
鉴于现有分析评价方法的一些缺憾，本研究

试图结合我国战略性新兴产业发展的现实国情，

构建体现中国情境特征的分析评价框架。我国战

略性新兴产业的市场需求培育，首先需要分析市

场培育的现实环境，外部环境是确定市场培育方

向和路径的客观约束条件。Vaaler 在研究动态竞
争的新兴市场时发现，市场波动对于新兴市场的

影响很大，新兴市场国家放松市场管制的行为具

有风险［16］。胡显军在研究政府作用下的战略性新
兴产业发展时也曾强调，产业发展的外部环境对

于产业发展具有重要意义，政府应重视并建立完

善的市场环境监管机制［17］。同时，我们还需要对
国内外两种市场需求的实际贡献进行科学的判

断，这是确定市场培育方向和重点的主要决策依

据。探寻我国战略性新兴产业市场培育的可行路
径与方向，必须统筹考虑战略性新兴产业国内外

需求的“现实环境”与“实际贡献”两方面的因素。
为此，本研究拟从“现实环境”和“实际贡献”双视
角同时切入，以准确研判我国战略性新兴产业市

场培育的方向与路径，如图 1。

图 1 “现实环境”与“实际贡献”双视角分析框架

三、战略性新兴产业国内外需求的“双视角”
分析

( 一) “现实环境”视角分析
我国战略性新兴产业培育和发展的环境不

同于工业发达国家，具有明显的异质性。从国际
环境来看，产业的培育和发展面临着来自发达国

家出于政治、经济等多种目的“产业阻击”［18］，
“外需( 国际市场) ”步履维艰; 从国内环境来看，
我国拥有全球最大的国内市场资源，“大国大市
场”为我国战略性新兴产业的成长提供了广阔的
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市场空间，然而目前国内市场内需严重不足［19］。
如图 2。

图 2 战略性新兴产业国内外需求“现实环境”分析

( 1) 国际市场: 面临“两种阻击”，缺乏市场主
动权并且跌宕起伏

一方面，发达国家通过全球价值链分工的结

构封锁效应对我国战略性新兴产业实施“产业阻
击”的现象十分明显。发达国家实施产业结构封
锁的终极目标是维持自身在全球价值链高端环节

的长期占位，同时将发展中国家持续锁定在全球

价值链低端。以美国为例，过去比较多的是针对
我国纺织、钢铁、轮胎等具有一定竞争优势的传统
制造业实施贸易制裁，近年来则更多的针对我国

高端装备制造、新能源和新一代信息技术等初具
竞争优势的新兴产业发起贸易制裁，三一重工、华
为和尚德等新兴产业的领头企业纷纷成为美国等

发达国家贸易制裁的首选目标。
另一方面，发达国家出于政治遏制的目的对

我国战略性新兴产业实施“产业阻击”的现象十
分明显。中国政治和经济地位的日益提高，美国
等少数发达国家通常会借贸易“制裁”手段实现其
对以中国为代表的发展中国家实施政治遏制的真

实目的，我国光伏产业先后遭遇到的来自美国、欧
盟的“双反”制裁，绝不仅仅是一场单纯的贸易争
端，同时也是这些发达国家出于政治、经济等多种
目的的一场“产业阻击”。
以光伏产业为例，2011 年以来，美国、欧盟先

后针对中国光伏企业发起了“双反”( 反倾销和反
补贴) 并实施了相关贸易制裁，我国光伏产业海外

市场需求急剧下滑，光伏企业一夜之间深陷泥潭，

全行业陷入集体亏损。
( 2) 国内市场: 存在“两个背离”，市场滞后并

且内需严重不足

一方面，市场培育背离了新兴产业发展规律。
2008 年金融危机之后的这一轮新兴产业培育热潮
中，各国从一开始就非常重视从需求端引导新兴

产业的发展，然而我国战略性新兴产业在发展过

程中，片面注重产业规模扩张，市场培育严重滞

后。以光伏产业为例，2012 年我国多晶硅、硅片和
电池组件的产量分别占全球总产量的 30%、
77. 8%和 61. 8%，是位居全球首位的光伏制造大
国，然而我国光伏应用市场仅占全球的 14. 5%，比
第一位的德国落后整整 10 个百分点。
另一方面，市场培育背离了我国的现实国

情。我国拥有全球最大的本土市场资源，随着经
济的发展，国内消费者的需求趋于高端化和优质

化，“大国大市场”的本土优势可以为战略性新
兴产业的培育提供广阔的平台。然而，我国新
兴产业国内市场培育严重滞后，过度依赖国际

市场。
以光伏产业为例。该产业 90%以上的产品都

销往国外，我国光伏产业产品( 太阳能电池及相关

半成品) 近年来国内外市场销售额的变化情况如

图 3。过度依赖国际市场背离了我国“大国大市
场”的现实国情，同时大大增加了新兴产业发展过
程中的风险因素。
( 二) “实际贡献”视角的分析
光伏产业是我国战略性新兴产业发展的一个

缩影，其发展模式具有明显的中国烙印［20］，学界以

光伏产业为例从多个角度研究了我国战略性新兴

产业发展中的问题［20-22］。分析光伏产业国内外需
求的实际贡献，对于指导我国战略性新兴产业的

市场培育有着典型意义。
1. 研究样本及基础数据
( 1) 研究样本
太阳能电池是光伏产业的主要产品，本研究

选取太阳能电池产品的相关基础数据开展实证检

验。研究样本选取主营业务为光伏或周边产品的
境内外上市公司，共 22 家。样本构成情况如表 1。
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图 3 我国光伏产业国内外市场变化情况( 2007—2013)

表 1 研究样本(太阳能电池上市公司)构成情况

沪市( 5 家 ) 深市( 7 家 ) 境外( 10 家 )

亿晶光电; 海润光伏; 光电
股份;京运通;隆基股份

东方日升;南洋科技;七星电子;乾照光
电;天龙光电;拓日新能;向日葵

尚德电力;赛维 LDK;英利绿色能源;天合光能;昱辉阳光;晶科
能源;阿特斯太阳能;晶澳太阳能;韩华新能源;中电光伏

( 2) 数据来源
根据 ＲESSET金融数据库、《中国光伏产业年

度报告( 2012—2013) 》、《太阳能电池行业分析报

告( 2011) 》、《太阳能电池出口统计报告 ( 2009—
2010) 》、EPIA、OFweek 和各上市公司官方网站整
理获得基础数据，如表 2 所示。

表 2 研究样本基础数据

年份 季度 Q /亿美元 Qx /亿美元 Qd-Qm/亿美元 EDCＲ① IDCＲ① ＲOE②

2009

1 12. 44 11. 79 0. 65
2 17. 44 15. 97 1. 47 33. 59 6. 58 － 3. 44
3 26. 07 23. 24 2. 83 41. 68 7. 78 － 3. 03
4 39. 11 35. 99 3. 12 48. 91 1. 12 13. 47

2010

1 32. 68 29. 49 3. 19 － 16. 61 0. 17 2. 05
2 43. 85 41. 08 2. 76 35. 47 － 1. 29 5. 11
3 62. 81 58. 13 4. 68 38. 87 4. 38 9. 11
4 78. 83 73. 2 5. 63 24 1. 5 15. 02

2011

1 64. 02 60. 4 3. 62 － 16. 24 － 2. 54 4. 54
2 70. 62 66. 18 4. 44 9. 03 1. 28 3
3 60. 54 58. 15 2. 4 － 11. 38 － 2. 89 － 2. 13
4 42. 42 40. 94 1. 48 － 28. 42 － 1. 52 － 9. 13

2012

1 51. 37 32. 88 18. 49 － 19 33. 03 － 9. 51
2 50. 36 45. 61 4. 75 24. 77 － 20. 9 － 13. 42
3 36. 98 29. 4 7. 57 － 32. 18 5. 6 － 24. 78
4 40. 34 20. 97 19. 36 － 22. 79 31. 88 － 81. 04

2013

1 48. 13 28. 79 19. 34 19. 36 4. 9 2. 02

2 49. 54 23. 21 26. 33 － 11. 58 10. 36 － 2. 12

3 43. 28 29. 81 13. 46 13. 32 － 25. 96 － 6. 78

4 42. 1 32. 95 9. 15 7. 25 － 9. 97 19. 07

注:①“内需( 国内市场) 贡献率”( IDCＲ) 和“外需 ( 国际市场) 贡献率”( EDCＲ) 计算方法，本文 2. 3. 2 部份有具体介绍; ②净资产收益率
( ＲOE) 根据 25 家龙头企业的净资产收益率加权平均值计算得到。
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2. 测量指标与计量方法
( 1) 测量指标
①国内外需求贡献率。根据《中国工业统计年

鉴》的相关编制标准，本研究将光伏产业净出口量
视为产业外需，把产品内销量的变化视为内需变化。
设我国光伏产业的总产值为 Q，其中，光伏产品①出
口总额为 Qx ，我国光伏产品内销额为( Q － Qx ) 。
我国市场对于光伏产品的需求总额为 Qd ，其中，

通过进口来满足国内消费的部份为 Qm ，前缀 Δ 表
示该变量的增量。Q = Qd + Qm － Qx ，ΔQ = ΔQd +
ΔQm － ΔQx 。则有:

ΔQ
ΔQ

= ΔQd

ΔQ
－
ΔQm

Δ( )Q
+
ΔQx

ΔQ
( 1)

ΔQt

Q( t －1)
=
ΔQdt － ΔQmt

Q( t －1)
+

ΔQxt

Q( t －1)
( 2)

其中，Q( t － 1 )为第( t － 1) 期产值，ΔQdt 为第 t 期国
内市场需求增量，ΔQmt 为第 t期进口额增量，ΔQxt

为第 t期出口额增量。
为考察国内外市场需求对光伏产业增长的贡

献，引入经济效益的分析指标“贡献率”，并根据研
究目的，将其细分为“内需 ( 国内市场 ) 贡献率”
( IDCＲ ) 和“外需 ( 国际市场) 贡献率”( EDCＲ )
两个指标:

IDCＲ = ( Δ Qd t － Δ Qm t ) /Qt － 1 × 100% ( 3)
EDCＲ = ΔQxt /Qt－1 × 100% ( 4)

②产业发展绩效。净资产收益率( ＲOE) 是财
务分析比率指标中最具有代表性的一个指标，在

预测未来盈利能力更有效，通常被用于公司经营

业绩的评价，本研究选取 ＲOE 作为发展绩效的度
量指标。
( 2) 数据分析方法
本研究主要采用格兰杰因果检验方法和脉冲

响应函数方法，格兰杰因果检验法主要用于考察

光伏产业绩效与国内外市场需求贡献之间的静态

关系，脉冲响应函数方法是刻画光伏产业国内外

市场需求贡献率与光伏产业发展绩效的相互动态

作用，以及考察不同的市场需求与行业利润在时

序维度的双向动态作用特征。分析步骤如下。

①时间序列变量的平稳性检验。考虑到格兰
杰因果检验要求所使用的时间序列变量是平稳

的。因此我们首先对变量进行平稳性检验，所采
用的方法是 ADF检验。

②格兰杰因果关系检验。根据 ( 1 ) 的检验结
果，若变量平稳，进行格兰杰因果检验。

③脉冲响应函数分析。格兰杰检验得到的变
量间的因果关系只能说明它们之间是否可以相互

影响，并不能说明变量在遭受特定冲击后的动态

行为，为此我们建立 VAＲ模型，运用脉冲响应函数
来描述这种动态行行为。

3. 数据处理与分析
将 IDCＲ、EDCＲ、ＲOE 的时间序列分别表示为

{ y1t}、{ y2t}和{ y3t } ，应用 ADF 单位根检验法对序
列进行平稳性检验，根据 AIC 准则确定滞后阶数
为 3。ADF单位根检验结果如表 3，在 10%的显著
性水平下，序列{ y1t}、{ y2t}和{ y3t}均服从于 I( 0) ，

时间序列是平稳的，能够进行格兰杰因果检验和

建立 VAＲ模型对其进行脉冲响应函数分析。

表 3 IDCＲ序列、EDCＲ序列和
ＲOE序列的 ADF检验结果

ADF检验 t 统计量
概率值
( P值)

不同显著性水平下检验临界值

1% level 5% level 10% level

EDCＲ序列 － 3. 351179 0. 0275 － 3. 857386 － 3. 040391 － 2. 660551

IDCＲ序列 － 4. 60181 0. 0022 － 3. 857386 － 3. 040391 － 2. 660551

ＲOE序列 － 2. 99335 0. 0546 － 3. 857386 － 3. 040391 － 2. 660551

( 1) 国内外需求贡献的静态评价
格兰杰因果检验是研究两个变量是否存在因

果关系的常用方法，若变量 A的前期信息对变量 B

的变化有贡献，则称 A 在格兰杰意义下对 B 有因
果关系。本文应用格兰杰检验法探索国内外需求
贡献与产业发展之间的因果关系，检验光伏产业

绩效与国内外市场需求贡献之间的互动关系，以

辨识是需求贡献率影响了产业绩效还是产业自身

的潜在价值影响了需求贡献率，抑或两者为协同
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① 根据《中国光伏产业发展报告》和海关总署进出口产品记录，我国进口的光伏产品多为原材料，出口和内需产品多为半成品和产成
品，因此，指标中的“产品”既包括产成品，也包括与产成品相关的原材料和半成品。



共生关系。
格兰杰因果检验的任何一种检验结果都和滞

后阶数的选取有关，很多学者在做格兰杰检验滞

后阶数时常常以 AIC信息准则和 SC 准则为标准。

在本研究中，为了确保模型的自由度，也为了更全

面的了解各滞后阶数下变量间的因果关系，我们

分别选择滞后期 1 至 4 个季度( 即滞后阶数 p = 1，
2，3，4) ，进行了格兰杰检验，检验结果如表 4。

表 4 格兰杰因果检验结果
原假设 H0 滞后阶数 F统计量 P值 结论( α = 5% )

IDCＲ不能 Granger引起 ＲOE

1 0. 74765 0. 4008 接受 H0

2 4. 06608 0. 0448 拒绝 H0

3 9. 91723 0. 0033 拒绝 H0

4 11. 202 0. 006 拒绝 H0

ＲOE不能 Granger引起 IDCＲ

1 2. 01434 0. 1763 接受 H0

2 5. 46848 0. 0205 拒绝 H0

3 3. 71161 0. 0549 接受 H0

4 7. 08465 0. 0185 拒绝 H0

EDCＲ不能 Granger引起 ＲOE

1 2. 68172 0. 1223 接受 H0

2 1. 31937 0. 3034 接受 H0

3 2. 03087 0. 1801 接受 H0

4 1. 86559 0. 2357 接受 H0

ＲOE不能 Granger引起 EDCＲ

1 0. 20664 0. 6559 接受 H0

2 0. 35522 0. 7081 接受 H0

3 0. 37584 0. 7727 接受 H0

4 1. 53757 0. 3033 接受 H0

①光伏产业国内市场的需求是影响光伏产业
发展的重要因素，同时光伏产业良好的绩效及产

业前景对于国内市场需求的开发也有明显的作

用。表 4 显示，在 5%的显著性水平下，滞后 2 期、
3 期和滞后 4 期的内需贡献是光伏产业发展绩效
的格兰杰原因，同时，滞后 2 期和滞后 4 期的光伏
产业发展绩效也是内需贡献的格兰杰原因。表明
光伏产业内需贡献率与净资产收益率互动影响，

光伏行业绩效的好坏及产业发展前景的变化与国

内市场需求的开发息息相关。尽管目前我国光伏
产业国内市场需求所占比例并不高，但内需贡献

率对于光伏产业绩效及投资价值的影响是显著

的，光伏产业的发展需要高度重视国内市场 ( 内

需) 的开发。
②光伏产业国际市场的需求与光伏产业的发

展不存在显著的格兰杰因果关系。在置信度达到
15%时，光伏产业国际市场的需求是光伏产业发

展的短期性( 约 1 期) 影响因素，但二者之间是否
存在持久性的作用，这种作用具有正效应还是负

效应? 格兰杰因果检验并不能给出答案。表 4 显
示，即使将置信水平放宽到 15%，光伏产业发展绩
效仍然不是外需贡献的格兰杰原因。光伏产业产
品出口份额的变化，在短期内有可能会影响光伏

行业的绩效，但国际市场需求份额的高比例对光

伏产业的绩效及发展前景能否产生长久的影响，

这种影响是正作用抑或是副作用，还需通过动态

评价进行验证。
( 2) 国内外需求贡献的动态评价
进一步考察国内外需求波动与光伏产业发展

绩效波动之间的关系，在 ADF 检验和格兰杰检验
的基础上建立 VAＲ 模型，通过脉冲响应函数分析
序列{ y1t}、{ y2t}和{ y3t } 之间的相互影响。光伏产
业需求贡献率的一个标准差变动对光伏产业发展

绩效的脉冲响应如图 4。
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( a) IDCＲ的冲击引起 ＲOE的响应 ( b) EDCＲ的冲击引起 ＲOE的响应

图 4 光伏产业对需求冲击的脉冲响应

①光伏产业国内市场( 内需) 波动对于平均净
资产收益率的影响存在滞后期，初期并不明显，但

经过 5 个季度后正向效果开始变得明显。图 4( a)
显示，当产生一个国际市场( 外需) 正冲击后，光伏

产业资产收益率从第 5 期开始出现显著的正效应，
光伏行业平均净资产收益率出现涨幅，从第 5 期到
第 9 期，影响能力窄幅浮动，在第 10 期达到峰值后
逐渐回落。显然，光伏产业国内市场 ( 内需) 波动
对于光伏产业绩效的拉动作用存在滞后期，一般

需要经过 5 ～ 6 季度后才会显现出来。我国的战略
性新兴产业培育过程中，地方政府和多数企业“急
功近利”的现象比较明显，光伏产业国内市场 ( 内
需) 的拉动作用客观上存在一个较长时间的滞后

期，这可能是目前光伏产业国内市场培育没有被

高度重视的原因之一。
②光伏产业国际市场( 外需) 波动对于平均净

资产收益率的影响敏感并且持续时间较长。图 4
( b) 显示，当产生一个国际市场( 外需) 正冲击后，
光伏产业资产收益率在第 1 期就会迅速形成正向
波动，并持续产生影响( 略有减弱) 直至第 5 期，然
后进入小幅度波动阶段。反言之，当产生一个国
际市场( 外需) 负冲击后，光伏产业资产收益率在

第 1 期同样会迅速形成负向波动并且持续时间较
长。由此观之，国际市场( 外需) 对于我国光伏产
业正向和反向作用都十分明显，具有较高的不可

控性，影响敏感并且持续时间长。2011 年欧美实
施“双反”以来，我国光伏产业瞬间进入“寒冬”，充
分显示了我国光伏产业过度依赖国际市场的“高

风险性”。
③国内市场对新兴产业的市场贡献峰值大于

国际市场。光伏产业国内市场( 内需) 的拉动效应
尽管初期不明显，但从长期来看拉动作用十分明

显，并且市场贡献峰值高于国际市场约 15 个百分
点。图 4( a) 显示，光伏产业国内市场( 内需) 的拉
动效应从第 5 期开始显示，随后其作用效果持续不
断叠加并在第 10 期达到峰值。尽管内需对光伏产
业的拉动效果并不平稳，但从长期来看，国内市场

( 内需) 对于产业的拉动作用具有很大的开发潜

力。若能够通过科学的手段使内需的作用效果叠
加，使其对于产业的拉动作用保持在峰值附近，那

么国内市场( 内需) 对于光伏产业发展将起到大幅

度的拉动作用，特别是就现阶段而言，我国战略性

新兴产业尚处于培育时期，新兴产业核心竞争力

并没有形成，国际市场面临“两种阻击”，缺乏市
场主动权并且跌宕起伏，积极培育国内市场，由

“外需拉动”转变为“内需拉动”是现阶段务实
性选择。
四、主要结论与政策启示
( 一) 主要结论

( 1) 市场需求是战略性新兴产业培育与发展
的关键性因素，我国战略性新兴产业具有不同于

工业发达国家的独特性环境，目前在国内外需求

市场上面临着“两种阻击”和“两个背离”，过度依
赖国际市场的“外需拉动”方式脱离了我国战略性
新兴产业的现实国情，并非现阶段我国战略性新

兴产业市场培育的可行路径。
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( 2) 现有国内外市场需求分析的一些理论方
法主要是建立在对传统产业的分析基础上，并且

没有很好地考虑中国情境的特殊性。探寻我国战
略性新兴产业市场培育的可行路径与方向，必须

统筹考虑战略性新兴产业国内外需求的“现实环
境”与“实际贡献”两方面因素，从“情境约束”和
“市场绩效”双视角开展分析评价，为准确研判我
国战略性新兴产业市场培育的方向与路径提供了

一种可行的分析框架。
( 3) 国内市场(内需) 对于战略性新兴产业的发

展具有拉动作用但存在一定的滞后期，国际市场( 外

需)对于战略性新兴产业的发展具有拉动作用且作用

效果迅速敏感。我国战略性新兴产业培育过程中，地
方政府和多数企业“急功近利”的现象比较明显，这是
我国战略性新兴产业国内市场培育没有得到高度重

视并且过度依赖国际市场的深刻原因之一。
( 4) 国内市场( 内需) 对于战略性新兴产业初

期拉动作用不明显，但其长期拉动作用十分明显

并且市场贡献峰值大于国际市场，国际市场 ( 外

需) 具有较高的不可控性和风险性，影响敏感并且

持续时间长。我国战略性新兴产业目前尚处于培
育时期，积极培育国内市场，由“外需拉动”转变为
“内需拉动”十分必要并且可行。
( 二) 政策启示

1. 市场培育总体方向与路径
战略性新兴产业处于不同的发展阶段，其技术

成熟度、市场环境以及产业竞争力都不完全一样，市
场培育和发展的战略重点也应该相应调整。基于我
国战略性新兴产业国内外两种市场需求的实际贡献

以及我国所面临的现实环境，我国战略性新兴产业

市场培育的总体方向与路径是:实施国内外需求市

场分步开发战略，现阶段( 培育期和成长期) 以国内

市场为重点，同时依托国内市场有序开发国际需求

市场，中远期( 成熟期) 谋求国内外市场的共同发

展，并最终实现以国内市场为支撑、国际市场为主战
场的市场发展目标，如表 5所示。

表 5 战略性新兴产业市场培育的方向与路径

战略性新兴产业
发展阶段及特征

阶段

特征

培育期 成长期

现阶段

市场认知度差、竞争
力弱

市场认知度增强，具
备某方面竞争优势

成熟期

成熟初期 成熟中后期

未来发展阶段

市场认知度较高，核心竞争
力形成

市场认知度高，核心竞争力
明显

市场需求培育
方向与路径

立足国内市场
培育内需

→
国内市场为主
国际市场为辅

→
国内外市场
共同发展

→
国际市场为主
国内市场支撑

2. 现阶段市场培育战略重点
我国战略性新兴产业目前处于培育与发展期，

现阶段市场培育的战略重点是:积极培育“国内市
场”，通过内需拉动新兴产业的发展，并将“国内市
场”作为进一步拓展“国际市场”的基础和保障。
( 1) 立足国内市场的内需驱动战略是现阶段

我国战略性新兴产业市场需求培育的主要方向。
本国领先市场的需求创造是开拓国际市场的基

础，本土需求是新兴产业发展的动力，我国的战略

性新兴产业首先需要精心培育国内市场。我国战
略性新兴产业真正的核心竞争力并没有完全形

成，如果没有充足的国内市场作为坚强的后援阵

地，一旦国际市场“失守”，战略性新兴产业的发展
将岌岌可危，光伏产业目前遭遇的危机就是最好

的例证。虽然一直以来我国战略性新兴产业国内
市场需求所占比例并不高，实证结果表明内需贡

献率在较大程度上影响着战略性新兴产业的总体

绩效。值得注意的是，我国新兴产业的国内需求
具有明显的规模效应和潜在的网络效应［21］，一旦

采取合适的商业模式，将极有可能在短时间内创

造出规模巨大并且利润可观的新兴市场。
( 2) 依托国内市场拓展国际市场是现阶段我

国战略性新兴产业实现国际化的基本方式。世界
新兴产业呈现出在产业链高端共同投资、密切合
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作等新的特点和趋势，开拓国际市场并融入全球

产业链是战略性新兴产业发展的必然趋势。实证
结果也表明外需贡献率的波动对于产业绩效的正

向拉动作用周期确实更为长久。但是新兴产业的
国际化以产业的核心竞争力为基础，我国战略性

新兴产业目前处于培育发展期，真正的核心竞争

力形成还有待时日，盲目依靠产能扩张和以价取

胜的贸易模式不仅有碍于战略性新兴产业核心竞

争力的形成，而且恶化了我国战略性新兴产业在

国际市场的生态环境，在光伏产业遭遇欧盟“双
反”并经历国际市场“滑铁卢”之后，我们需要倍加
清醒地认识到，战略性新兴产业的国际化首先必

须夯实国内需求市场的基础。
( 3) 打开需求增长的大门，实现国内外市场分

步推进，这是现阶段我国战略性新兴产业市场培

育的务实之举。“国内”和“国际”市场对于我国战
略性新兴产业的发展，犹如“船桨”“船帆”与“帆
船”的关系，通过二者的协同发展将产生比两类市
场单独发展更多的溢出红利，实证结果也表明内

需要与外需存在良性互动并且对于战略性新兴产

业的绩效有着正向拉动作用。然而现阶段实现
“国内”和“国际”市场的同步发展是不实现的，分
步推进是基于现阶段所面临的独特政治、经济和
社会环境，同时也是基于我国新兴产业发展的现

实水平的务实性选择。
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